                                        Постановка проблемы.


В каменные мешки городов Природа протягивает свои зеленые руки. Растения в городе необходимы, чтобы приспособить городскую среду для жизни человека. Чем зеленее город, тем менее пагубно сказываются на  здоровье человека промышленные загрязнения. Эффективно улучшают городскую среду искусственные зеленые насаждения: сады, парки, скверы, посадки деревьев вдоль улиц. Это не только улучшает микроклимат и атмосферу города. Зеленый цвет сказывает самое благоприятное воздействие на психическое состояние человека. Без зелени однообразные стены домов превращаются в поля агрессивности, повышающие раздражительность горожанина. Город—социоприродная система, воспроизводство жизни в которой регулируется человеком. Города потребляют 2/3 природных ресурсов и образуют 2/3 отходов, загрязняющих биосферу, еще предстоит научиться проектировать город как среду обитания человека. За удобства городской жизни человек расплачивается здоровьем, травматизмом от агрессивной техногенной среды, повышенной смертностью. Необходимы большие затраты на восстановление природных качеств городской среды. Для улучшения экологической ситуации в городе нужно действовать целесообразно, создавая зеленые зоны вокруг, а парки, скверы, газоны—внутри городов. И если в больших городах на благоустройство города выделяются достаточно крупные средства, то бюджет маленьких городков и поселков обычно настолько  скуден, что денег не хватает на необходимое, а экология обычно на последнем месте. Когда, побывав в большом городе и полюбовавшись на красоту городских улиц, приезжаешь к себе в Вихоревку, думаешь, почему же у нас так серо и скучно. Разве не заслужили люди радости и красок? Есть в нашем городе один единственный парк «культуры и отдыха», где можно прийти «полюбоваться» фонтаном с битым стеклом и мусором, истоптанной цветочной клумбой, пьяными гражданами неприглядной наружности. Даже то, что делает городская администрация для облагораживания данного очага культуры, уничтожается в течение лета под корень. Люди не видят красоту и соответственно не умеют ее ценить. Безусловно, нельзя заставить человека быть бережным к природе, но можно его научить. Научились же этому в больших городах, и сейчас по дорожкам и паркам гуляют мамы с колясками, бегают малыши, фонтаны работают, цветы на клумбах цветут. Поэтому в первую очередь нужно изменить мировоззрение людей, их потребительский подход. Есть в нашем городе замечательное место практически в центре города, когда-то там закладывали сквер, разметили дорожки и клумбы, поставили фонари, но со сменой власти, сменилось и отношение  к парку, финансирование прекратилось, и строительство сквера затихло. Хотя сейчас там по-прежнему ставят новогоднюю елку и возводят горки, устанавливают приезжающие иногда карусели и зоопарки, но это место так и не стало настоящим местом отдыха горожан. Судя по социологическому опросу населения: нужен ли в нашем городе этот сквер, люди хотят иметь дополнительное место отдыха. При помощи PR-методов, мы хотим прививать людям экологическую культуру и эстетическое восприятие окружающего мира, доказать людям необходимость продолжения оборудования этого сквера. Предложить дизайнерское решение для обустройства сквера, его ландшафта, привлечь спонсорские и благотворительные средства.
                                              Ситуативный анализ.

В городе Вихоревка на 24 тысячи населения приходится только одно оборудованное место, где население может отдохнуть, но и оно не удовлетворяет эстетическим требованиям горожан. В 2001 году между детской школой искусств и спорткомплексом «Таежный» было заложено строительство сквера. Первоначально этот пустырь был обыкновенной свалкой мусора, затем там была оборудована стоянка для автотранспорта, и вот наконец-то было принято решение о строительстве нового культурного центра города. Был объявлен генеральный подрядчик—торговый дом «Братск», и начата работа. Были разбиты дорожки и клумбы, установлены фонари, но вскоре финансирование прекратилось, и сквер превратился в долгострой. По поводу строительства сквера велось много споров и полемики, были публикации в газетных изданиях:
1. Агеева Н. Пусть город улыбнется и засияет: Женский взгляд на парковое строительство в Вихоревке // Знамя—2002.—8 марта.—С.3.

2. Антипина Н. В Вихоревке будет заложена аллея комсомола //Братский лесохимик.—2003.—31 октября.—С. 2.

3. Лукасюк С. Лед тронулся: (Письмо жителя г. Вихоревка о благоустройстве города) // Знамя.—2000.—29 августа.—С. 3.

В данных статьях были отражены как положительные, так и отрицательные моменты этого строительства, но тем не менее во всех статьях были отмечена несомненная польза данного места отдыха для горожан. 

В 2004 году были предприняты попытки реанимировать обустройство сквера. Выпускники школ вышли на трудовой десант, их силами была приведена в порядок территория и посажено более 100 деревьев вокруг строящегося сквера. Уже несколько лет подряд данная территория используется для проведения новогодних праздников и городских фейерверков, там устанавливаются елки и ледяные горки. На 20 дней сквер превращается в место отдыха детей и взрослого населения города. Уже неоднократно здесь устанавливались летние аттракционы и заезжие цирки и зоопарки. Понятно, что это место просто создано для того, чтобы на нем появился новый культурный центр. Продолжение строительства уже не требует значительных финансовых вложений, скорее нужно дать понять людям, что все сделанное, сделано для них, и только от них будет зависеть, будем ли мы по-прежнему утопать в грязи или  сажать цветы для себя и своих близких. Для того, чтобы продолжить строительство сквера, нужно перестроить мировоззрение людей, привить эстетический вкус, заставить задуматься о своем будущем и будущем своего города. В декабре учениками школы № 2 был проведен социологический опрос жителей города по вопросу, нужен ли городу сквер между детской школой искусств и спорткомплексом «Таежный». Результаты были следующие:
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Данное исследование показывает, что большинство населения города поддерживает продолжение строительства сквера, причем многие высказываются в пользу именно ландшафтного дизайна, оборудования фонтана и эстетически оформленных зон отдыха населения. Был проведен конкурс школьных рисунков, на тему «Как должен выглядеть сквер». Фантазия детей была безгранична, многим ребятам помогали взрослые, это подтвердило наши намерения, что сквер действительно нужен горожанам.
                                       Цели проекта. 
1. Привлечение внимания городской общественности к проблеме отдыха населения города, повышение статуса строящегося сквера.
2. Привлечение спонсорских и благотворительных средств  для ландшафтно-дизайнерского оборудования сквера.

3. Формирование и развитие экологической культуры и эстетического вкуса населения города.

4. Обосновать значимость данного объекта для развития города и его инфраструктуры.

                                     Задачи проекта.
1. Провести презентации в целевых аудиториях, привлечь как можно большее количество населения города к обсуждению данной проблемы.
2. Издание информационной литературы и распространение ее по целевым аудиториям.

3 Проведение информационно-образовательных мероприятий: формирование навыков экологического поведения в эстетически оформленных зеленых зонах.

4. Выпуск статьи в газете, пропагандирующей экологическую культуру населения.

5. Привлечение детской и подростковой аудитории для пропаганды обустройства городского сквера.
                                      Цели по аудиториям.

Для проведения PR-кампании мы хотим привлечь следующие целевые аудитории: 
--аудиторию частных предпринимателей.

--детскую аудиторию.

--аудитория глав некоторых градообразующих предприятий.

--родительская аудитория.

Для каждой конкретной аудитории разработаны свои цели.
                         Для частных предпринимателей.

1. Привлечь людей бизнеса для сбора спонсорских средств.

2. Разъяснение использования территории сквера для выгодных капиталовложений. 

3. Заинтересовать в развитии городской инфраструктуры.
                                 Для детской аудитории. 

1. Формирование навыков экологического поведения в эстетически оформленной зеленой зоне.

2. Формирование и развитие экологической культуры и эстетического вкуса.

3. Приобретение экологических знаний.

                          Для глав градообразующих предприятий.
1. Привлечение спонсорских средств для продолжения строительства сквера.
2. Обосновать значимость данного объекта для населения города и его развития.

                            Для родительской аудитории.

1. Привлечение благотворительных средств.

2. Формирование концепции семейного отдыха.

3. Развитие экологической культуры и эстетического вкуса.
                                     Коммуникационные тактики.

Для проведения данной PR-кампании будут использованы стандартные средства коммуникационной тактики: подготовка и публикация тематических материалов в СМИ, разработка буклетов, календарей, директ-мейл, изготовление билборда, бул-марка. Также будут проведены презентации в целевых аудиториях, детский экологический эрудицион с аллегри (моментальной лотереей). Будут использоваться не только речь, но и мультимедийное оформление.
                                                 График работ.

Срок реализации проекта—4 месяца (март-июнь 2009 года).

	№ п/п
	Сроки реализации
	Мероприятие 

	1
	1-20 марта
	Организация и проведение презентаций для аудитории частных предпринимателей и глав градообразующих предприятии для привлечение спонсорских средств на реализацию проекта

	2
	20 марта-10 апреля
	Разработка и публикация тематических материалов в СМИ.

	3
	10-20 апреля
	Изготовление  информационных буклетов и бул-марка, календарей.

	4
	20-30 апреля
	Изготовление и рассылка директ-мейлов.

	5
	1-15 мая
	Организация и проведение детского экологического эрудициона  с аллегри.

	6
	15-30 мая
	Организация и проведение презентации для родительской аудитории.

	7
	1 июня
	Проведение Дня защиты детей на месте строящегося сквера, распространение буклетов, календарей.

	8
	2-20 июня
	Изготовление и размещение билборда.

	9
	20-29 июня
	Привлечение сэндвичменов.

	10
	30 июня
	Подведение итогов проведенной PR-кампании.


                              Комментарии к графику работ.

Для организации презентации для аудитории частных предпринимателей и глав градообразующих предприятий мы намерены попросить помощи у главы городской администрации, так как еженедельно в помещении мэрии проходят заседания данных аудиторий, и мы думаем нам не откажут в проведении презентации. Более того, мы надеемся на помощь главы местной администрации.
Тематические материалы мы будем публиковать в Вихоревскй местной газете «Пятый угол», о чем существует предварительная договоренность. Эта же организация поможет нам связаться с типографиями для изготовления рекламной продукции.

Изготовление и рассылкой директ-мейлов займется инициативная группа, занятая в разработке нашего проекта.

С 1 по 15 мая мы намерены провести экологические эрудиционы  в школах города. (Разработка данного мероприятия прилагается).

Проведение презентаций для родительских аудиторий мы проведем на родительских собраниях школ и детских садов (с руководителями некоторых образовательных учреждений уже существует договоренность).

1 июня в нашем городе традиционно проводится праздник, посвященный Дню защиты детей. Обычно это событие проходит на площади около ДК «Железнодорожник», в этот год мы хотим обратиться к устроителям этого праздника  и попросить провести его на месте будущего сквера. Это поднимет имидж данного объекта. Одновременно мы  проведем распространение рекламной продукции.

В июне планируется изготовление и размещение билборда. В центре нашего города, на перекрестке двух главных улиц есть брандмауэр, именно на нем мы и разместим нашу щитовую рекламу, которая будет нести информацию о проводимой акции.

В качестве сэндвичменов выступят члены инициативной группы , которые в течение 10 дней будут пропагандировать идею строительства сквера и его несомненной пользы для жителей города.
                                                Бюджет проекта.

В качестве источников финансирования будут использованы вложения спонсоров (частных лиц и государственных предприятий), также средства, полученные в результате целевых мероприятий  ( лотереи, благотворительных пожертвований). Кроме того, мы надеемся на финансирование из местного бюджета и пожертвования частных лиц. 

	№ п/п
	Статьи расходов
	Стоимость единицы
	сумма

	1.
	Оплата труда руководителя проекта
	1500 в месяц
	6000

	2.
	Оплата труда изготовителей образцов и макетов
	2000
	2000

	3
	Оплата работы инициативной группы
	1000
	10000

	4.
	Публикация в СМИ
	1000
	2000

	5.
	Изготовление информационного календаря 
	30
	6000

	6.
	Изготовление бул-марка
	10
	2000

	7.
	Изготовление буклета
	20
	4000

	8.
	Конверты 
	11
	1100

	9
	Писчая бумага
	120
	240

	10
	Заправка картриджа 
	240
	480

	11
	Канцелярские товары
	
	1000

	12
	Изготовление билборода
	3000
	3000

	13
	Изготовление плакатов для сэндвичменов
	100
	500

	14
	Накладные расходы
	
	2000

	
	Итого 
	
	40320


                                    Ожидаемые результаты.

Кампания будет считаться успешной, если при помощи проведенных мероприятий будет изменено общественное мнение населения города по  проблеме отдыха населения, повышение статуса городского сквера, если хотя бы 7% нашей аудитории позитивно откликнуться на наш призыв.
Мы надеемся привлечь спонсорские и благотворительные средства для ландшафтно-дизайнерского оборудования сквера.

Проведенные мероприятия и презентации позволят повысить экологическую культуру и эстетический вкус населения нашего города.

Нашими мероприятиями будет охвачено не менее 40 % горожан.

Изготовлены и размещены информационные материалы, и на них будет положительный отзыв. Размещение в СМИ статьи о городском отдыхе всколыхнет мнение общественности и даст позитивный резонанс.


 Привлечение к работе инициативной группы  добровольцев из числа нашей аудитории.


И самым главным критерием будет все-таки продолжение строительства сквера, как замечательного места отдыха горожан.     

                  Экологический PR-проект
               
       


                                                              Раработала: инициативная группа 
                                                              учащихся 11-а класса

                                                              МОУ Вихоревская СОШ №  2 

                                                              Руководитель: Жеребцова Т.А.

                                                              учитель биологии 

                                                              1 квалификационной категории 
                                             Вихоревка 2008
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